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稳健医疗用品股份有限公司投资者关系活动记录表 

                                                     编号：2022-10 

投 资 者 关 系 活

动类别 

 

☑特定对象调研        □分析师会议 

□媒体采访            □业绩说明会 

□新闻发布会          □路演活动 

□现场参观  

☑其他 （电话会议） 

参 与 单 位 名 称

及人员姓名 

来自交银施罗德、富国基金、广发基金、兴全基金、鹏华基

金基金、淡水泉投资等 137 名投资者，名单详见附件（排名

不分先后）。 

时间 2022 年 7 月 11 日、7 月 12 日 

地点 公司总部会议室 

上 市 公 司 接 待

人员姓名 

副总经理、董事会秘书：陈惠选 

全棉时代商品中心副总裁：曾钦华 

投资高级总监：廖冠来 

投 资 者 关 系 活

动 主 要 内 容 介

绍 

 

一、问答环节： 

1：医用耗材业务拆分，防疫类产品占比，业绩展望？ 

答：上半年防护服等产品供不应求，需求增长。销售

以国内市场为主，主要是政府和医院。上半年国内疫情管

控较严格，防疫产品占比较其他产品占比相对高。 

2：全棉时代主力品类增长情况？下半年展望？ 

答：从营销端看，核心品类棉柔巾、卫生巾、湿巾等

上半年增长趋势良好。有纺增速高于无纺，如果没有疫情

影响，有纺情况更乐观。下半年我们对棉柔巾增长趋势持

乐观态度，上半年二级梯度爆品已经出现，5 月投产也有不

错表现。 
3：二季度疫情对线下渠道、物流有影响，消费品未来

增长目标？今年折扣率控制良好，利润率未来增长趋势如

何？ 

答：上半年出现封城，尤其是上海，主要影响是 4 月

份，4-6 月增长环比向好。国家管控逐渐放开，但大的城市



对检测、精准防控还是比较严。有纺商品主要在线下门店

销售，暑假 7、8 月份正常来讲购物中心客流量大，会促进

线下的销售。毛利方面，上半年实行价值回归，线上线下

同品同质同价管控良好，下半年会继续保持相对稳定的价

格政策。同时，我们会持续推进降本增效，提升净利率。 

4：之前公司也有讲，就是在咱们这边去实现更多的无
纺带有纺的一个连带销售。618 咱们有没有一些新的经验的

总结，或者说新的一些提升连带购买的一些策略？医疗订

单的可预见性如何？然后回款的周期大概怎么样？ 

答：在 618 期间，我们做了比较多品类渗透。当然平

时我们也是非常注意加强产品的关联性。比如说消费者在

购买这个婴儿湿巾，可能同时很愿意去带一些婴童用品的

有纺商品，那我们就会把它做一些关联的一个组合，对于

我们提升产品的连带销售是有比较大的帮助。 

今年上半年防疫物资基本上是先付款再发货的。 

5：上半年也逐步有资产运作的情况落地，然后下半年

应该陆续开始并表了，在新的医疗耗材解决方案平台的规

划之下之后的对于医疗板块的利润率能不能帮忙展望一

下？ 

答：净利润率医疗和消费是合在一块的，所以不好拆

分。从毛利率来看。我们的防疫产品因为质量特别好，尤
其是 n95 口罩，认可度极高的，口碑极好的一款产品，所

以毛利率相对来讲比较好。整体预计今年下半年可能对防

疫产品的需求没有上半年那么高，防疫产品毛利额可能有

所下降。 

那么其他的产品如果不是跟防疫相关的产品，比如说

像我们的伤口敷料、高端敷料，还有我们新并购的几个产

品，2B 端销售毛利率跟疫情前差不多水平，但是随着我们

电商的销售占比增加以及电商的销售规模增加，整个毛利

率会有提升。  

费用方面，刚才说到的降本增效，这个项目不仅仅是

针对于全棉时代，同时是针对于整个集团，所以今年上半

年费用率控得很好，那么今年下半年也会继续。 

6：关于医疗，Q2 预计的收入创了咱们去年 Q4 以来的

新高，Q3 和 Q4 医疗持续性怎么展望？ 

答：很难预测后续疫情是什么样的，还是要去根据具

体疫情的情况去表现，有机会肯定会去抓住，只要有订单

我们就会抓住，如果说这个疫情下半年没有今年上半年这

么严重，防疫产品销售会有些下降。 

7：成本端，最近棉价下降比较大，棉价对我们的影

响，传导幅度？ 

答：棉花逐步购买，买得不多，对我们影响不大。影

响较大的主要是棉纱、水电费和其他大宗商品上涨比较

多。后续大宗商品价格预测下降，传导需要一定时间。 



8：疫情波动之下，后面开店的规划，如何动态调整，

终端店效怎么去支持？ 

答：今年整体来讲，良性健康发展是所有品牌公司共

同追求的，整个来讲在行业内甲方的空置率有所提升，大

部分的品牌公司收紧了开店的步伐；我们开店节奏也跟大

环境有关，但只要有机会，有合适的都会做布局拓展，不
只是专卖店，还有 KA，便利店，单品类店。 

9：我们之前在国内医疗市场说营销有更好措施去改

善，C 端营销怎么在疫情下去通盘考虑？ 

答：关于医疗方面的营销，B2C 更加注重品牌的宣传，

做一些营销活动比如斜杠妈妈，请正能量明星合作，上半

年电商销售非常不错，品牌知名度、美誉度都打开了，医

疗自然流量增长现象突出。 

10：对医疗各渠道上半年的拆分？ 

答：医疗板块增长主要是国内医院更多，然后是电商

和 OTC，外贸有所下降，因为防疫产品现在很少在国外销

售。 

11：我们看到二季度的一个净利率水平也是将近有个

19%，其实环比一季度的话，大概也有 4 个百分点的一个提

升。想能不能从两个业务的角度去帮我们分拆一下二季度 4

个点的净利率的提升，两个业务分别的一个贡献？ 
答：我们合并报表刚刚做完，具体的数字还没有出

来。净利润率的提升主要是得益于销售费用率的下降。销

售费用率的下降主要是因为全棉时代的费用率控得很好。 

12：公司在年初也有对销售费用的投放做规划，具体

的举措和有成效的打法？ 

答：甲方租金的减免这块在争取，费用率有所节约；

上半年做了一些精准投放，投放费用的 ROI 严格监管，减

少相对无效的投放，以及对流量搜索没有特别帮助的投

放。我们通过以对消费者的精准触达评估营销费用的合理

性。 

13：我们是 4 月收购了隆泰 55%的股份，高端敷料业务

Q2 有何新的进展以及未来如何展望？ 

答：隆泰医疗 4 月份完成交割，5 月份开始并表。从目

前来看高端敷料未来会在快速增长期，在美国、欧洲订单

很好，国内高端敷料发展空间也很大，欧美高端敷料渗透

率比较高，国内渗透率很低，目前国内医生护士都在学习

高端敷料怎样用于慢性病，总体看好高端敷料业务发展。 

14：看到上周五和华润三九展开战略合作，能不能为

我们分享这次战略合作的具体情况？ 

答：中国有 OTC 药店近 50 万家，华润三九基本上都覆

盖了，我们和华润三九合作产品是双 logo，聚焦于口罩、

液体伤口敷料等，通过这次战略合作可以增强双方品牌知

名度，进入更多渠道。 



总结：我们作为医疗+消费的标的在资本市场上具有稀

缺性。防疫产品在国内发展的比较快速，当然我们也做了

非防疫领域的并购，三个并购项目对公司医用耗材一站式

解决方案的战略定位进行很好的补充。消费品今年上半年

业绩得到了验证，是全棉时代管理层稳扎稳打努力的体

现。总之，上半年稳健在扎实内功，做基础管理工作，为
未来奠定了很好的基础。 

附 件 清 单 （ 如

有） 

2022 年 7 月 11 日、7 月 12 日调研活动附件之与会清单 

日期 2022/7/12 
 


