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哪些表现较好，哪些未来有发展空间 

答：全棉时代：有纺和无纺，



国内医院，电商复购率较高，医疗电商自有会员在私域目前已

突破 50 万。 

5.上海这次的疫情对公司的供应链的影响？ 

答：供应链方面，受到疫情的影响有一些，但是影响不大。

公司的原材料供应商有 2-3 家，不是 1 家供应商，同时迅速对

风险进行了管控，所有工厂在满负荷生产，并且工厂主要集中

在湖北，受影响很小。 

6.全棉时代棉柔巾在市场上排名前列，卫生巾绝对销售额

靠后，但增长很快，未来对市场排名的明确规划，针对不同产

品的营销方式？  

答：关于市场排名的规划：全棉时代目前有很多品类，棉

柔巾是行业第一名，卫生巾去年双十一天猫全网第 6 名，服装

份额目前很小，但成长性很好，因此远未达到增长天花板。未

来规划棉柔巾保住第一名，引领行业，同时棉柔巾取代纸巾需

要长期的消费者教育，也需要更多的市场竞争者进入。我们作

为开创者，会进行更多场景拓展，全棉时代期望和同行能把棉

柔巾品类做大，促进消费升级。 

卫生巾（中国卫生巾产业有 900 亿市场规模，60-70%来自

线下），婴童纸尿裤 700 亿市场，因此这两个板块都是空间巨

大的，全棉时代还有很长的路去深耕和发展。后疫情时代，市

场格局会发生很大的变化，强者愈强，行业会出清，我们希望

发挥全棉时代在棉的技术研发优势，提升产品竞争力，进而提

升市场份额。有纺：目前公司婴童、内衣不足 10 亿规模，对

比千亿和万亿级且行业格局较为分散的市场蛋糕，增长空间

大，随着消费者用户画像更年轻化，我们也更加注重颜值设计，

加上全棉时代一以贯之的品质感，我们相信成长的空间也会很

大。 

7.在并购方面，健康生活端，未来全棉时代会考虑并购

吗？ 



答：目前公司对产业链上下游优质企业的并购合作持开放

态度，如相关并购合作项目达到监管机构制定的披露标准，公

司将及时履行信息披露义务。 

8.第三方电商渠道的策略有何变化，长期渠道结构有何变

化？ 

答：我们会紧跟各平台的趋势变化并及时调整策略，针对

快速流量增长平台，抓住趋势，以高质量的内容撬动流量支持

业务发展，精细化运营，利用好每一个流量，力求高转换率，

提升 ROI。总体坚持线上线下同时发力的发展策略



消费双轮驱动。今年以来，国内的点状疫情对公司消费品板块

业务存在一定影响，这也是我们苦练内功的时候，我们认为消

费者的消费活力会随着疫情缓解逐步释放，对于全棉时代这样

一家新国货品牌来说依然是有较大的发展空间的，当然这也需

要我们在卓越运营和产品优先上下功夫。医疗方面，稳健医疗

经历疫情后，品牌快速得到医院、消费者等认可，未来会持续

围绕主业发力，进一步在市场整合中抓住发展机会。 
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